PLAN ESTRATEGICO Y OPERATIVO
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MISION: Somos el ente rector de las actividades cinematograficas que fomenta el desarrollo de dicha industria a través de un apoyo integral a los
creadores y productores audiovisuales.

VISION: Ser la institucién baluarte que promueve la identidad nacional y expresién cultural, a través del séptimo arte, creando un impacto social
que aporte al sector productivo y econémico del pais.

OBJETIVO: 1 - Desarrollar el mercado de obras cinematograficas y audiovisuales nacionales, promoviendo la identidad nacional y
expresion cultural, de manera sostenible para estimular la creacion de nuevo publico y reforzando las condiciones
existentes de la industria del cine.

Resultado: 1 - Promocionadas las obras cinematograficas de la identidad cultural del pais.
Supuesto: Cineastas profesionales, cineastas emergentes y poblacién al margen
Poblacién Objetivo: 7 - ESPECIALISTAS EN CULTURA IDENTIDAD ARTISTAS, ARTESANOS, EMPRESARIOS, DOCENTES, SOCIEDAD CIVIL
Objetivo Operativo: 1 Desarrollar la produccién y difusion del cine nacional, que estimule la participacion de los y las cineastas a través de las

convocatorias y las diferentes modalidades de subvencion.

Producto Unidad de Medida Periodicidad Producciéon Anual

1 - Formacion profesional a productoras y productores cinematograficos

. 166 - PROCESO 4 - Trimestral 9
realizadas.

2 - Carpetas y obras audiovisuales realizadas y producidas 538 - OBRA 4 - Trimestral

3 - Talleres de capacitacion brindados en las principales éreas de la

cinematografia(Produccion audiovisual, Direccion de Camara, Direccion de 156 - TALLER 4 - Trimestral 6
Sonido, Script Doctor, Guinizacion etc.)

4 - Conferencia magistral a productores y productoras en areas

cinematograficas, con enfoque integral, participativo e inclusivo, brindadas por 23 - CONFERENCIA 4 - Trimestral 3
experto internacional.

5 - Productos cinematograficos patrocinados mediante concursos de

productos cinematograficos y audiovisuales dirigidos a hombres y mujeres. 538 - OBRA 4 - Trimestral 30

Crear del cine una herramienta para la preservacion de la memoria histdrica, fomentando la conservacion y difusion de las

Objetivo Operativo: distintas identidades que constituyen lo colectivo y por ende lo nacional.

Producto Unidad de Medida Periodicidad Produccién Anual

1 - Creados espacios diversos para la preservacion, rescate, difusion de la
memoria histérica audiovisual del pais, con miras al fortalecimiento de la 131 - ACTIVIDAD 4 - Trimestral 4
identidad nacional.

2 - Cine foros realizados para el andlisis histdrico del pais. 39 - EVENTO 4 - Trimestral 7

3 - Convenios firmados con productos audiovisuales e instituciones para la

A . 26 - CONVENIO 4 - Trimestral 6
realizacion de obras audiovisuales

3 Promover la cultura y participacion de grupos marginados y minorias en el ambito artistico y cultural del pais; asi como la

Objetivo Operativo: L " N " S
formacion de realizadores y realizadoras de escasos recursos para la produccién audiovisual.

Producto Unidad de Medida Periodicidad Produccién Anual

1 - Materiales audiovisuales de libre emisién del pensamiento, difundidos al

pblico en general. 538 - OBRA 4 - Trimestral 10

2 - Talleres QE produccién audiovisual dirigidos a grupos étnicos y afro 156 - TALLER 4 - Trimestral 3

hondurefios brindados.

3 - Modulos de capacitacion audiovisuales realizados y dirigidos a mujeres. 1009 - CAPACITACION 4 - Trimestral 6

4 - Talleres de cine dirigidos a jovenes en escasos recursos diferenciados por _ e

sexo y edad brindados. 156 - TALLER 4 - Trimestral 24
Objetivo Operativo: 4 Crear espacios de difusion del cine de calidad y circuitos para la distribucién y el consumo cinematografico segun la audiencia.

Producto Unidad de Medida Periodicidad Produccién Anual
1 - Creados circuitos de distribucion y exhibicién de obras cinematogréficasde 157 A ~rrvipaD 4 - Trimestral 2

calidad.
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OBJETIVO: 1 - Desarrollar el mercado de obras cinematograficas y audiovisuales nacionales, promoviendo la identidad nacional y
expresion cultural, de manera sostenible para estimular la creacion de nuevo publico y reforzando las condiciones
existentes de la industria del cine.

Objetivo Operativo: 4 Crear espacios de difusién del cine de calidad y circuitos para la distribucién y el consumo cinematografico segun la audiencia.
Producto Unidad de Medida Periodicidad Produccién Anual
2 - Peliculas de ficcién y no ficcién presentadas para el fortalecimiento de la 584 - PRESENTACION 4 - Trimestral 540

cultura general y para la promocion de valores segtin la audiencia.

3 - Espacios publicos y privados fortalecidos para la distribucion y difusion de _ e

obras audiovisuales 131 - ACTIVIDAD 4 - Trimestral 22
4 - Creados Unidades moviles de cine para acercar la cultura cinematografica i

y el entretenimiento a comunidades y centros educativos que no tienen acceso 1012 - UNIDAD DE PRODUCCION 4 - Trimestral 1
a estas experiencias a traves de proyecciones de peliculas nacionales e

internacionales de calidad, promoviendo la accesibilidad y la democratizacion

del cine.
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